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MEDIATIZAGAO E JORNALISMO: APONTAMENTOS SOBRE AS CONDIGOES
DE PRODUGAO NA CONTEMPORANEIDADE

Claudiane Carvalho'

Resumo: Com base no conceito de mediatizacao, este artigo propde indicar aspectos atinentes
as condic¢des de produgdo do jornalismo contemporaneo e suas implicagdes para as mudancas
no campo. Nesse percurso, a convergéncia ¢ vista com parte do processo de mediatizagdo, que
intensifica a autonomia e persisténcia do discurso jornalistico no tempo e no espago e também
engendra a revolugdo do acesso, complexificando as relagdes entre os polos de produgdo e
recepgdo. O texto retoma autores (nogdes e conceitos) que refletem, ainda que de forma
indireta, sobre o fenomeno de mediatizacdo do jornalismo, a partir da web. Busca-se, no
trajeto, uma sistematizagdo e articulacao entre as nocdes de mediatizacdo e de convergéncia
cultural e medidtica e seus desdobramentos na integra¢do das redagdes. O intuito € tragar o
contexto produtivo contemporaneo, cujas modalidades emblematicas sdo o jornalismo sentado
(de dados) e o jornalismo movel.
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1.Introducao

Nao se pesquisa academicamente o jornalismo sem correlacionar esta pratica
com a cultura envolvente e suas transformagdes por efeito das novas
tecnologias da comunicacdo e da informagdo. Ora, essa correlagdo nos
obriga a determinar qual a natureza da cultura comunicacional em que se
produz a pratica jornalistica, para avaliarmos a adequagdo do patamar que
sustenta o nosso entendimento de comunicagio (SODRE, 2010, p.7).

Para elaborar apontamentos sobre as condi¢cdes de producdo do jornalismo
contemporaneo, faz-se necessario, a principio, enquadrar o jornalismo como um campo social
autonomo (BOURDIEU, 1989). E considerar, também, sua institucionalizacdo (e
consagracdo) tributdria do aparato tecnoldgico, que, ao envolver as dimensdes técnico-
simbolicas, altera as relagdes, papéis e representacdes sociais em distintos ambitos, mudando,
portanto, as praticas discursivas.

Em outros termos, os processos de produgdo, circulacdo e recep¢do dos discursos
informativos passam por reformulagdes, engendradas pela utilizagdo de novas tecnologias, de
novos meios de comunicagdo ou novos usos dados aos meios ja existentes. Scolari (2008,

p.273) enfatiza que “as tecnologias ndo s6 transformam o mundo, como também influenciam
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na percep¢ao que os sujeitos tém desse mundo”. Afinal de contas, “tecnologia, sociedade e
cultura seguem de maos dadas” (SCOLARI, 2008, p.14-15). Cada época gera suas tecnologias
e estas contribuem para definir o momento historico.

Neste texto, o foco estd nas condi¢cdes de producdo, ou seja, nos modos de fazer do
jornalismo na contemporaneidade, cuja abordagem solicita a compreensdo da convergéncia
cultural e mediatica (JENKINS, 2008), como parte do processo social de mediatizagao
(HJARVARD, 2013, 2014; VERON, 2013, 2014; FAUSTO NETO et al, 2008, LUNDBY,
2014), e o mapeamento desse fendmeno no jornalismo, patrocinando as praticas concretas de
integracdo das redagdes (SALAVERRiA, NEGREDO, 2008; AVILES et al, 2007;
SALAVERRIA, 2010). Assim, propomos articular os conceitos de mediatizago,
convergéncia e integracdo para tracar o contexto produtivo, o qual se entrelaca com a

perspectiva tedrica do newsmaking.

2. Mediatizacdo: os meios de comunicacdo e suas implicacoes nas mudancas sociais e
culturais

Os estudos sobre o fenomeno social da mediatizagdao reune conceitos conflitantes e
também a aspirac¢do de se construir uma teoria, que possibilite uma leitura do social, a partir
do papel e da influéncia dos meios de comunicacio na sociedade e na cultura (HJARVARD,
2014; LUNDTBY, 2014; FAUSTO NETO et al, 2008; VERON, 2013,2014; FERREIRA,
ANDRADE, 2015). As pesquisas produzidas sobre o tema, geralmente, sdo agrupadas como
institucionais ou construcionistas, embora alguns autores também apontem a vertente
tecnolégica (HEPP, 2014).

Na primeira perspectiva, um dos expoentes ¢ o Stig Hjarvard, que propde a distin¢ao
entre sociedade mediada e mediatizada. A partir de um olhar abrangente para os meios de
comunicac¢do, considerando-os como tecnologias, institui¢des e formas estéticas, o autor
argumenta que, na sociedade mediatizada, os meios mudam as relagdes entre as institui¢des;
entre os individuos; entre as institui¢des e os individuos; entre as instituicdes € 0s meios €
entre os proprios meios, impactando, portanto, diferentes dimensdes das interagdes sociais. A
comunica¢do com/pela midia ¢ entendida como ambiente, que reconfigura, estruturalmente, as
relacdes e praticas sociais. A midia, portanto, ¢ abarcada em sua condi¢do (semi) autonoma,
mas capaz de estabelecer o nexo entre outras institui¢des, oferecendo subsidios para a leitura

das novas sociabilidades. O termo mediagdo tem o foco no processo comunicativo, ja a
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mediatizagdo busca captar a influéncia, a longo prazo, dos meios de comunicacdo nas
sociedade e na cultura.

Hjarvard destaca a mediatizacdo como um fendmeno da modernidade tardia (ou alta
modernidade), que demarca o que ha de novo na modernidade (THOMPSON, 1995). Nesse
viés, os meios de comunicacdo contribuem para desvincular as relagdes sociais dos contextos
vigentes e constitui-las em outros contextos (GIDDENS, 1991) e, portanto, merece, em
termos de pesquisa, 0 mesmo destaque que processos como a globalizacdo. Para o autor, a
mediatizagdo ¢ marcada por uma dualidade, uma vez que, a0 mesmo tempo em que 0s meios
de comunica¢do conquistam autonomia e se institucionalizam, também integram as operagdes
de outras instituigdes e esferas culturais, a partir de seu capital mediatico (COULDRY, 2014).
A mediatizacdo, portanto, ¢ o reconhecimento de que os meios de comunicagdo constituem a
dimensao irredutivel de todos os meios sociais (COULDRY, 2014).

Para Hjarvard, trata-se de um fendomeno social que se intensificou, especialmente, nas
ultimas décadas do século XX, com o surgimento das midias digitais e a expansdo acentuada
da comunicacdo no tempo, no espago ¢ na modalidade (HJARVARD, 2014), ou seja, a
chamada hipermediacdo, que modificou, numa intensidade inédita as subjetividades relativas
ao tempo e ao espaco (SCOLARI, 2008). Essa perspectiva da passagem de uma sociedade
mediada para uma mediatizada foi compartilhada pelo semioticista Eliseo Verdn, desde suas
primeiras producdes sobre o tema, nos anos 80, até o inicio da década de 2010, quando o
autor desfaz as fronteiras entre as tipologias das sociedades, para langar ao conceito da
mediatizagdo um olhar semioantropoldgico, ancorado na corrente construcionista.

Embora mantenha fidelidade ao cerne da definicdo de mediatizacdo, como processo
social que, a partir do meio de comunicagdo, altera as interagcdes sociais € as instituigdes,
influenciando mudancas na cultura e na sociedade, Veron, em seu ultimo livro (La Semiosis
Social 2), vislumbra o conceito no contexto da evolugcdo da espécie. Nessa dimensdo, a
mediatizagdo € a exteriorizacdo de processos cognitivos, que se efetiva através de um suporte
material, ou seja, ¢ a exteriorizagdo da producdo signica, através dos dipositivos técnicos da
comunica¢do. Em outros termos, a sequéncia de fendmenos medidticos constitui o processo
de mediatizacdo, que goza de caracteristicas especiais, a partir do advento da internet, das
midias digitais e das redes moveis de telecomunicacdes.

O conceito de mediatizagdo, para Verdn, estd ancorado no papel socio-historico dos
dispositivos técnicos. Afinal de contas, desde os dispositivos técnicos que usam a escrita

como suporte, ja se pode tratar das questdes de autonomia, persisténcia e acesso nas relagdes
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mediadas. A mediatizagdo, nessa perspectiva historica de viés antropoldgico, constitui o
resultado operacional de uma dimensdo nuclear da nossa espécie bioldgica, mais precisamente
sua capacidade de semiose (VERON, 2014). Verén se preocupa com as mudangas nas
interagdes sociais. Se toda inter (acdo) ¢ calcada nos processos de producdo de sentido, o
fendmeno merece atencdo diferenciada, quando os dispositivos técnicos colocam em cena os
aspectos de autonomia, persisténcia dos discursos em relacdo as dimensdes de espacgo e tempo
e amplifica¢do do acesso nas praticas discursivas.

Mesmo com visadas diferentes dos processos sociais de mediatizagdo, as abordagens
institucionais e construcionistas tém pontos de conexdo. Enquanto a construcionista busca
entender a influéncia dos meios de comunicacdo nos processos sociais de construcdo da
realidade e producdo do sentido num nivel macro, a abordagem institucional permite fazer
inferéncias e hipoteses sobre as relagcdes microssociais de individuos de um determinado setor
cultural ou social, sem intentar generalizacdes (HJARVARD, 2014). Ambas, entretanto,
corroboram que 0os momenos marcantes da historia da mediatizacdo ndo sdo lineares, alteram
o mundo social e suas relagdes e provocam a aceleragdo do tempo histérico. Como define
Sodré, a mediatizagdo “¢ uma ordem de mediacdes socialmente realizadas — um tipo
particular de interagdo, portanto, a que poderiamos chamar de tecnomediacdes —
caracterizadas por uma espécie de protese tecnologica e mercadoldgica da realidade sensivel,
denominada medium” (SODRE, 2006, p. 20).

Atinente ao jornalismo, desde o século XIX, a constitui¢do e institucionalizagdo do
campo estdo diretamente vinculados ao processo social de mediatizacdo, uma vez que a
producdo, circulacdo e recep¢do dos discursos informativos jornalisticos s6 foram possiveis
gracas aos dispositivos técnicos, que, ao longo do tempo, vém imprimindo mudangas,
especialmente, nos modos de fazer, distribuir e consumir noticias. Se os meios de
comunicagdo, vistos sociologicamente em suas condi¢des de produgdo e reconhecimento, vém
alterando a cultura e a sociedade, talvez o jornalismo seja um dos ambitos em que este
impacto se observa de forma mais contundente, como acontece, por exemplo, com as
problematicas advindas da chamada cultura da convergéncia.

Um filho legitimo dos processos sociais de mediatiza¢do, o jornalismo, a cada novo
momento dessa dindmica historica, torna-se permedvel as suas implicagcdes na construcao
social da realidade, das novas formas de fazer (mudancas nas rotinas produtivas), alteragdes
nas narrativas, perfil do profissional, identidade profissional, habitus, entre outros. Afinal de

contas, as transformacdes no campo promovem a necessidade de outras posi¢des e
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disposicdes dos agentes, mudam habitus’, gerando novas culturas (BOURDIEU, 1996 a,
1996b; SA MARTINO, 2003).

3. Mediatizacio e convergéncia cultural e mediatica

Entre as mudancas na cultura e na sociedade, promovidas pela sequéncia histérica da
mediatizagdo, destaca-se a chamada convergéncia® cultural. O termo, que se popularizou com
mais intensidade a partir dos estudos de Jenkins, destaca um dos momentos sociais da
mediatizagdo que, como os anteriores, provocou, embora em formas e escalas diferentes,
transformagdes tecnoldgicas, de mercado (econdmicas), culturais, sociais e globais
(JENKINS, 2008).

O advento da internet, midias digitais e tecnologias modveis de telecomunicagdes
tensiona os lugares de emissdo e recepcdo, potencializando como produtor quem antes tinha
um papel primordial de receptor. Para Jenkins (2008), a cultura da convergéncia prioriza a
colaboracdo, em detrimento da selecdo, ¢ a potencializa¢do do sentido da “sociedade de rede”
(CASTELLS, 1999), uma vez que conecta as diferentes institui¢des pela logica dos meios de
comunicagdo. Além disso, reafirma a recontextualiza¢do social dos papéis dos antigos meios
em consequéncia do surgimento dos novos, sublimando as perspectivas apocalipticas. Assim,
a convergéncia cultural ¢ constituinte e constituidora da convergéncia mediatica, sdo
fendomenos indissocidveis e tributarios “das dindmicas do ciberespaco e dos novos
dispositivos tecnologicos que se transformaram em plataformas para producao, distribuicao de

informacgdes e apropriagdes pelas redes digitais” (SILVA, F., 2013, p.54).

2 Para entender a nogdo de habitus (BOURDIEU, 1996; MARTINO, 2003), partimos do pressuposto de que a
vida em sociedade ¢ um continuo aprendizado da pratica social, por meio da qual atitudes, valores e ideias sdo
interiorizados ao ponto de parecerem naturais. Assim, a a¢@o social se da de maneira quase autonoma, mecanica,
regida por um principio estruturador de agdes, percepgdes e comportamentos — o chamado habitus, que se torna
“uma espécie de matriz geradora de esquemas de acdo e percepgdo social que, sob a ilusdo de naturalidade,
parecem ao individuo como absolutamente corretos e coerentes” (MARTINO, 2003, p.75).

? O conceito de convergéncia, segundo Gordon (2003), foi usado entre os séculos XVII e XVIII nos estudos da
ciéncia e da matematica. Ha referéncias a no¢do também na teoria da evolugdo e adaptacdo das espécies de
Charles Darwin. No século XX, o conceito volta a cena, entre as décadas de 60 e 70, para descrever o contexto
tecnologico promovido pelos computadores e pela digitalizagdo. Nos anos 70, Negroponte (1995) foi pioneiro ao
usar o termo para articular convergéncia tecnoldgica e mass media. Na década de 80, Pool (1983) aponta, ainda
de forma timida, as implicagdes culturais do fendmeno, as quais serdo abordadas com mais incidéncia nos
estudos sobre cibercultura (LEVY, 1999; LEMOS, 2002). Ver mais em: SILVA, Fernando Firmino da.
Jornalismo mével digital: o uso das tecnologias méveis digitais e a reconfiguracio das rotinas de producio
da reportagem de campo. 2013. 408 f. (Tese Doutorado). Faculdade de Comunicagdo Social. Universidade
Federal da Bahia — UFBA. Salvador, 2013.
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A convergéncia cultural e medidtica, em linhas gerais, ¢ caracterizada por uma
negociacdo mais intensa entre os polos de emissdo e recepcdo, os quais sao fragilizados em
suas posigdes, por conta da flexibilizagdo dos seus papéis no ato comunicativo. E também a
possibilidade de reunir as especificidades dos diferentes meios no ambiente digital. Essas
mudangas t€ém um carater soécio-tecnoldgico e imputam transformagdes nas relacdes de
mercado, culturais e sociais, as quais vém sendo estudadas desde o final do século XX, sob o
espectro da cibercultura.

Entendida como um movimento historico, a cibercultura é a “conexao dialética, entre
o sujeito humano e suas expressoes tecnologicas, através da qual transformamos o mundo e,
assim, nosso proprio modo de ser interior e material em dada direcio” (RUDIGER, 2007, p.
71). Portanto, ndo ¢ monolitica, nem estdtica, ¢ dindmica, marcada pelos constantes
movimentos de transformagdes, apropriacdes e desapropriagdes,. Nesse sentido, a
convergéncia cultural e medidtica pode ser entendida como parte do fluxo da ciberculura,
constituindo, talvez, um dos momentos dessa forma de ser e estar no mundo.

Vale mencionar que a nogdo de cibercultura ¢ indissociada do chamado ciberespaco:
termo que se origina de uma metafora desenvolvida pelo autor cyberpunk William Gibson,
em 1984, para definir a rede digital no livro Neuromancer. “E as metéaforas, quando
funcionam, se tornam transparentes e ficam a disposicdo de toda uma comunidade de
falantes” (SCOLARI, 2008, p.276). Ciberespaco remete, pois, a um lugar, a conjuncio entre
o espago desenhado pela web e suas experiéncias, ou seja, a produgdo de sentido espaco-
temporal.

“Este espacgo ressignificado onde se assentam comunidades virtuais e a distancia ndo
se mede em clics ¢ o lugar onde nascem e evoluem as novas formas de comunicagdo”
(SCOLARI, 2008, p.277). Assim, a nogdo de ciberespago foi estruturante pra o conceito de
cibercultura em Lévy (1999), Lemos (2002) e Riidiger (2007). Em sintese, tem-se que a nogao
de cibercultura ¢ conectada a de ciberespaco e a convergéncia medidtica consiste em um dos
“estagios ou momentos” da cibercultura.

Direcionando a discussdo para nossa area de interesse, os pesquisadores comungam
das preocupagoes referentes as implicagdes das tecnologias e dos meios de comunica¢do na
relagdes culturais e sociais, ou seja, nos processos de mediatizacdo. E, na esteira social dos
processos de mediatizagdo, a convergéncia mediatica impde ao jornalismo a necessidade de

rever rotinas e praticas, remodelar formas de expressdo e reavaliar a expressdo de conteudo,
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revisitar estratégias de interagdo e instaurar novos contratos, mediante o jornalismo produzido

para a web e a convergéncia jornalistica.

4. Mediatizacido no jornalismo contemporineo: webjornalismo e convergéncia
jornalistica
Ha mais de uma década, o campo jornalistico lanca mao da no¢do de convergéncia, a

fim de dar conta dos novos modos de fazer e dizer do jornalismo construidos a partir da
ambiéncia dos meios de comunicagdo e sua implicagao na cultura.

A convergéncia jornalistica ndo se constitui num fendémeno homogéneo e linear.
Contrario a isso, trata-se de apropriacdes contextuais, que ocorrem de formas distintas, com
dimensdes e dinamicas diferenciadas. Barbosa (2009), por exemplo, elenca seis areas de
abrangéncia da convergéncia jornalistica: Tecnologias (infraestrutura e técnica); Empresarial
(alianga e/ou fusdo entre grupos nacionais e internacionais); Profissionais (unificagdo de
redagdes ou cooperacdo entre as independentes para a produ¢do de conteudos a plataformas
variadas); Editorial/Contetidos (hibridizacdo de géneros e a linguagem multimidia para a
concepgdo de novos formatos de noticia); Meios (especificidades dos meios em espagos de
convergéncia) e Audiéncia (a revolugdo do acesso). Esse mapeamento, feito com base no
projeto Convergencia Digital en los Medios de Comunicacion en Esparia (2006-2009), amplia
as dimensdes originalmente propostas -— Tecnologias, Empresas, Profissionais,
Editorial/Conteudos (Avilés; Salaverria; Masip, 2007).

[...] o que caracteriza a convergéncia jornalistica é a integra¢do entre meios

distintos; a producdo de conteudos dentro do ciclo continuo 24/7; a
reorganizacdo das redagdes; jornalistas que sdo platform-agnostic, isto €,
capazes de tratar a informacdo — a noticia — de maneira correta, seja para
distribuir no impresso, na web, nas plataformas moveis etc.; a introdugdo de
novas fungdes, além de habilidades multitarefas para os jornalistas; a
comunidade/audiéncia ativa atuando segundo o modelo Pro-Am
(profissionais em parceria com amadores); o emprego efetivo da
interatividade, do hipertexto e da hipermidia para a criacdo de narrativas
jornalisticas originais (BARBOSA, 2009, p. 38).

Parte integrante da sequéncia histérica de mediatizagdo do jornalismo, a convergéncia
¢ processual e altera os polos de produgdo, circulacdo e recep¢do dos produtos. Os modos de
fazer se transformam com o surgimento de formatos jornalisticos que demandam o
entrecruzamento mididtico; a estrutura e as rotinas nas redacdes também sdo alteradas; a

distribuicdo precisa contemplar a multimidialidade e a recep¢do tem seus espagos
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reconfigurados, por meio das possibilidades amplificadas de acesso. Deste modo, as praticas
profissionais sdo atingidas, acarretando novas dimensdes da cultura e identidade profissionais,
do habitus.

Essa atribuicdo, direcionada a convergéncia jornalistica, de imprimir uma mudanga
estrutural no campo precisa ser tensionada e contextualizada. Nao se pode esquecer que o
fenomeno social ¢ desenvolvido ao longo do tempo em praticas e discursos. Numa

. . ~A . A . . . . 4
perspectiva diacronica, a convergéncia tem suas origens no webjornalismo™.

4.1 Do webjornalismo aos modelos de convergéncia jornalistica: um debate sobre

newsmaking

Para compreender as mudangas em discussdo no que tange a convergéncia no
jornalismo, vale remontar aos anos 1990. Nessa década, a internet se consolida
comercialmente e conduz o ciclo produtivo dos discursos da informacdo para uma
potencializacdo das caracteristicas de multimidialidade, interatividade, hipertextualidade,
customizacdo / personalizacao, memoria e instantaneidade /atualizacdo continua
(PALACIOS et al, 2002; PALACIOS, 2003).

Com os tablets e telefones celulares, Palacios e Cunha (2013) propdem o surgimento
de uma nova caracteristica desse jornalismo: a tactilidade, que permite um uso pela
performance “touch”, aproximando imagens, texto, reduzindo o tempo de acesso e
amplificando essa dimensdo do meio como extensdao do homem (MCLUHAN, 2005). Em
pesquisa de doutorado, F. Silva (2013) defende a mobilidade, como outra caracteristica a ser
considerada, uma vez que ¢ a geradora dos territorios informacionais (LEMOS, 2007). E
Alberto Marques (2014) destaca ainda a portabilidade e aplicativos.

As diferentes caracteristicas, citadas acima, marcam consonancia com as chamadas
geracdes do webjornalismo (MIELKNICZUK, 2003; BARBOSA, 2007, RODRIGUES,
2009; PALACIOS, CUNHA, 2012): um percurso histérico que abarca desde a fase de
transposi¢do do contetido impresso para a midia digital (primeira geracdo), passando pelas

estratégias de adequagdo e exploracdo das possibilidades do ambiente de rede (segunda e

* Ndo ha um consenso entre os autores da 4rea sobre o melhor termo a ser empregado para se referir ao
jornalismo realizado a partir das légicas de producio, distribuicdo e consumo, instauradas pela internet e
midias digitais, ou seja, o jornalismo realizado no ciberespaco. Em publicacio de 2003, Mielniczuk
delineou cinco termos: jornalismo eletrdnico, jornalismo digital; ciberjornalismo, jornalismo online e
webjornalismo. Canavilhas (2014) resume a distin¢do a dois termos: jornalismo online e webjornalismo. O
ponto de convergéncia entre as distintas nomenclaturas diz respeito aos atributos, praticas e discursos do
jornalismo na web.
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terceira geracdes), desenvolvimento do jornalismo de dados (quarta geragdo) e do jornalismo
movel (quinta geracdo). Cada etapa do trajeto tende a destacar que as condigdes de producao
do webjornalismo geram como consequéncia pratica a fusdo das redagdes e a producdo e
distribuicdo das noticias para multiplataformas. Assim, internet e webjornalismo foram o
centro catalizador do processo de convergéncia jornalistica (SALAVERRIA, 2007; SILVA,
F.,2013).

No jornalismo, o conceito de convergéncia também ¢ marcado por ambiguidades e
complexidades, ndo se limitando apenas ao processo de integragdo das redacdes, mas
lancando tentaculos mais abrangentes, que abarcam também uma mudanga de postura e de
cultura que afeta a cadeia produtiva (rotinas, organizagdo espacial e de fluxos da redagao,
interacdo com o publico, formas novas de apurar e distribuir informag¢des por multicanais,
novos modelos de apresentacdo dos contetidos, entre outros fatores). Assim, ao transitar do
conceito a pratica, sdo localizados diferentes modelos de convergéncia, nuangados por
aspectos tecnoldgicos, de mercado, de cultura e identidade profissional, dos modos de
produzir, circular e distribuir contetidos jornalisticos, mediante a dinamica das
multiplataformas. Dadas as multiplas faces que compdem a convergéncia jornalistica, ndo
¢ possivel estruturar um modelo central, entretanto ha, a titulo de analise, a busca por
caracterizar as redacdes convergentes, no que diz respeito as estratégias de negocio, estrutura
e rotina de producdo, ente outros. Garcia Avilés e Carvajal (2008) delineiam as
caracteristicas, intersecdes e variacdes de dois modelos — integrado e cross media. Nessa
empreitada, demonstram que a fusdo fisica e operacional entre as redagdes (modelo integrado)
impde mais mutagdes que o cross media, o qual preza pela conexdo e distribui¢do
multiplataformas sem amalgamar espagos fisicos, fluxos e rotinas.

Na convergéncia jornalistica de modelo integrado, a fusdo das redacdes ¢ apenas uma
das praticas concretas da convergéncia, que realiza mudangas profundas nas rotinas de
producdo, circulagdo e consumo das noticias. Acarreta ainda alteragdes no perfil profissional
e, consequentemente, nos aspectos culturais e emerge como uma estratégia de sobrevivéncia
dos negdcios de jornalismo nesse contexto da mediatizacdo da cultura e da sociedade.

No livro Periodismo Integrado — Convergencia de Medios y Reorganizacion de
Redacciones, de Salaverria e Negredo (2008) analisam de forma pioneira oito casos de
redacdes integradas (The Tampa Tribune, The Daily Telegraph, Financial Times, The New
York Times, The Guardian, Schibsted, Estado de Sao Paulo e Clarin), destacando as

especificidades e os diferentes regimes de funcionamento estabelecidos. Neste mapeamento, €
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possivel localizar diferentes niveis de integracdo que podem ser traduzidos genericamente
por: 1) global que concerne a integragdo fisica das redagdes e dos fluxos de operagdo e 2)
parcial que se refere a integragdo em parte do processo de convergéncia ou do fluxo.

Seja numa jungdo fisica das redagdes e remodelagem de suas rotinas, seja numa
perspectiva mais negociada e menos reestruturante, a convergéncia de integragdo aponta para
um debate complexo sobre os modos de fazer jornalismo. Nesse ponto de vista, a discussdo
sobre convergéncia jornalistica tem como pano de fundo a problematizacio em torno do

newsmaking.

4.2 Jornalismo sentado e jornalismo moével: balizas e metaforas para atualizagdo do

contexto produtivo

Herdeiro da corrente construcionista, o newsmaking (WOLF, 2003; TRAQUINA,
2005a, 2005b; SILVA, 2014) marca uma oposicao as perspectivas de que o jornalismo ¢ um
espelho ou uma distor¢ao da realidade, para demarcar sua participagdo no processo social de
construcao da realidade. A abordagem do newsmaking apresenta também um amadurecimento
tedrico no que tange a analise e interpretacdo do papel do profissional, que ndo ¢ visto
simplesmente como o gatekeeper, “o porteiro” que seleciona o que serd ou nao noticia, mas
como o newsmaker, responsavel por aderir ao ritual estratégico da objetividade, seguindo os
protocolos e técnicas de apuragdo e redacdo em busca da veracidade, da verossimilhanca,
atendendo, pois, aos aspectos deontoldgicos, ao ethos jornalistico. “O jornalista seria, acima
de tudo, o intérprete qualificado de uma realidade que deve ser contextualizada, reproduzida e
compreendida em sua relagdes de causalidade e condicionamentos historicos” (SODRE, 2009,
p.62).

Segundo Wolf (2003) a abordagem do newsmaking articulada duas dimensdes: a
cultura profissional e a organizacdo do trabalho e dos processos produtivos. A cultura
profissional envolve o conjunto de regras, habitos e convencdes que sao compartilhados entre
os profissionais e estruturam o seu campo (SODRE, 2009). J4 a rotina sistematiza a produgo,
a partir de repeticdes de técnicas e procedimentos estabilizadores e normativos.

As discussdes sobre as mudangas estruturais € uma suposta crise no jornalismo estdo
relacionadas as reconfiguracdes necessarias em um contexto de convergéncia medidtica de
modelo integrado. Essas l6gicas advindas dos processos sociais de mediatizagao transformam

praticas e discursos e, consequentemente, influem nas representacdes sociais. As alteragdes



XIV

encontro de estudos multidisciplinares em cultura

7 a 10 agosto 2018 | SALVADOR - BAHIA - BRASIL
www.cult.ufba.br/fenecult

ocorrem tanto no ambito dos negodcios, quanto nas rotinas de producdo e critérios de
noticiabilidade, passando por aspectos da cultura e do habitus, atingindo, em certa medida,
questdes deontologicas e relativas a identidade profissional.

Nesse contexto de producdo, duas modalidades profissionais sdo emblematicas: o
jornalismo sentado e o jornalismo moével. Os termos sdo usados, aqui, num apelo ao seu
aspecto mais metaférico, cumprindo a fun¢ao de demarcar duas disposi¢cdes e atuagdes dos
jornalistas no campo, que, a principio, parecem opostas mas que sdo estruturadas e
modeladas, a partir das dinamicas mais contemporaneas de mediatizagcdo do jornalismo, ou
seja, das praticas da convergéncia jornalistica.

A expressao jornalismo sentando faz referéncia ao jornalismo de dados, cujo processo
de execucdo depende da presenca diante do computador e de um arsenal de técnicas para
explorar as possibilidades de acontecimentos jornalisticos “escondidos” nos dados
disponibilizados pelas institui¢des de forma dispersa e pouco elaborada. J4 o jornalismo
movel refere-se a possibilidade, gerada pelas novas tecnologias modveis e sem fio, de
“desterritorializar” a redagdo, permitindo ao repérter, em campo, apurar, redigir, editar e
distribuir material, ampliando as possibilidade de tempo real e ainda explorando as
possibilidades da geolocalizacao.

Em tempo, essas modalidades consistem em respostas ao questionamento: em um
cenario de profundas transformagdes no polo da emissdo (profissionalizagdo das fontes por
meio da comunicacdo estratégica, publicacdo e espalhamento nas redes sociais, intensificacao
da blogosfera etc) como as empresas jornalisticas reivindicam para si o lugar estratégico das
legitimas ou melhores fornecedoras da informagdo? A luz dessa indagagdo (implicita ou
explicita), tanto o jornalismo sentado, quanto o jornalismo moével implicam reconfiguracdes
nos modos de fazer, provocando alteragdes nas rotinas produtivas e na cultura profissional.
Para as duas atuagdes, fica evidente o conflito cultural entre o digital, de um lado, e o
impresso, o radio e a tv, do outro, e h4d novas modalidades para a relacdo com as dimensdes do
tempo (tempo real, agilidade), do espago e com a fonte. O perfil profissional em voga no
jornalismo de dados e no jornalismo mével solicita aptiddes diferenciadas, lida com uma
sobrecarga de atividades, tempo exiguo e a produg¢do para multiplataformas. Em sintese, o
jornalismo convergente, seja na versdo sentado, seja na versdo movel, demanda alteragcdes na
hierarquia da redagao, nas fungdes, na estrutura fisica e na rotina, acarretando remodelacio ou

reestruturacao do habitus.
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5. Consideracoes finalizantes

A contextualizacdo, desenvolvida neste artigo, buscou elaborar apontamentos teoricos
sobre as condi¢des de produgdo do jornalismo na contemporaneidade, a partir da articulagao
entre as nog¢des de mediatizagdo e convergéncia cultural e medidtica, cuja consequéncia
pratica no jornalismo ¢ a integracdo das redagdes. O texto, portanto, ndo esboca a intengdo de
explorar a exaustdo os conceitos, mas construir um roteiro de conexdes e desdobramentos, no
intuito de desenhar um panorama das condi¢des de producao.

Compreender o processo social da mediatizagdo, que implica a automatizacdo a
persisténcia e a ampliagdo das possibilidades de acesso @ mensagem, construiu margens para
tratar da producdo da noticia em tempos de hipermediagdes (convergéncia entre hipertexto e
multimidia).

O percurso conduziu a reflexdo para o campo epistemologico das teorias do
jornalismo, aos terrenos do newsmaking, da noticiabilidade, entendida como o conjunto de
rotinas, praticas e critérios que constroem o fato socio histdrico como discurso jornalistico;
refere-se, portanto, as rotinas de produ¢do desde a selecdo do fato socio-historico até sua
narrativa e distribui¢do, engendrando uma cultura profissional.

Vale ressaltar que o mewsmaking consiste em uma abordagem tedrica que vem
recebendo constantes revisdes, pois toda nova tecnologia, incorporada ao fazer jornalistico,
reclama mudancas na noticiabilidade, instaurando novos critérios, técnicas e protocolos,
como nos exemplos emblematicos do jornalismo sentado (de dados) e no jornalismo movel.

No que tange as operagdes que determinam os novos modos de fazer ha implicagdes
diretas nos modos de dizer, ou seja, na enunciago jornalistica (VERON, 2004, 2013). Para
Charaudeau (2012), a enunciagdo jornalistica transita entre o “fazer saber” e o “fazer seduzir”.
Essa negociacdo sempre consistiu no maior desafio para o pdélo da produgdo, mas, na
contemporaneidade, a autonomia e persisténcia do produto jornalistico no tempo € no espago
e a revolugdo do acesso intensificam esse desafio e promovem novos relacionamentos entre
as instancias de producdo e de consumo. Eis, aqui, alguns dos motivos para o debate sobre a

crise ou reconfiguragcdo do campo.
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