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AS HASHTAGS ESTAO NA MODA: ANALISE DOS USOS DE JOVENS
FALANTES DE PORTUGUES NO INSTAGRAM

Juliana Herculano Aratijo Silva

Resumo: Este artigo tem como objetivo analisar e apontar as escolhas (usos) tidas como
preferéncias de jovens usuarios na rede social Instagram com base nas expressoes
idiomaéticas para a descri¢do de legendas em suas fotos/videos no qual séo evidenciadas
pelas expressdes pertencentes a Lingua Inglesa. Nessa perspectiva de estudo, ira ser
mostrado quais tem sido as hashtags mais utilizadas pelos jovens no Brasil junto de uma
analise semidtica da configuracdo dessas fotos/videos e a legenda e como o verbal se
relaciona com o ndo verbal nesses usos, apontando como as ideologias linguisticas se
relacionam com outras ideologias linguisticas desses usos. Temos questfes que sdo
bastante relevantes: o “modismo” criado a partir da circulacdo desses usos no Instagram
e adotado como meio de insercdo nessa rede especifica e a representacdo de uma cultura
(lingua) que é concebida como lingua globalizada e marcada pela ideia de ser uma
lingua de prestigio. Tendo isso em vista, partiremos rumo as observacoes e realizaremos
as devidas exposicdes acerca dos usos de hashtag em inglés no perfil do Instagram de
jovens brasileiros e a caracterizacdo dessas construcdes a partir do fundamento teérico
de Ideologias Linguisticas (BLOMMAERT, 2014), Transidiomatico (MOITA LOPES,
2013), Anélise Semidtica (JOLY, 1994).

Palavras-chave: Instagram, Representacdo, Idiomatica e Ideologia Linguistica.

A rede social Instagram é um programa aplicativo’® que se compde por meio de
imagens/videos e que pode ser acompanhado por hashtags® que englobam discursos
variados em relagdo a aquilo que o usuério deseja compartilhar. Da defini¢cdo que temos
de hashtags, sabemos que ela ap6s ser implementada em suas redes sociais (Instagram)

se torna em hiperlinks que direcionam aquela palavra ou expressao para todos 0s outros

! Graduanda em Licenciatura Plena em Letras- Portugués/Literaturas pela Universidade Federal Rural do
Rio de Janeiro-UFRRJ, e-mail: jullianaherculano@gmail.com

2 Programas aplicativos permitem ao computador prestar servicos especificos a seus usuarios. (LEVY,
1999, p.42)

% “Hashtag ¢ uma palavra-chave antecedida pela cerquilha (#) que as pessoas geralmente utilizam para
identificar o tema do conteldo que estdo compartilhando nas Redes Sociais.” Disponivel em:
<https://www.google.com.br/amp/s/marketingdeconteudo.com/o-que-e-hashtag/amp/>. Acesso  em
22/04/2018.
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usuarios que tambeém utilizaram determinada hashtag especifica, criando assim, uma
rede de transmissdo daquela palavra/expressdo. Temos assim, uma ampla divulgacao
desses recursos linguisticos, ndo somente no Instagram, mas também, em outras redes
sociais como Facebook e Twitter.

Com base nas observagdes dos usos que se ecoam na rede social Instagram,
surgem as particularidades que observadas com atencdo nos levam a uma questdo
sociocultural cravada na estrutura de sociedade que temos: a busca pela ideia de lingua
considerada de maior prestigio, uma lingua dos negécios, a lingua a que todos entendem
- a Lingua Inglesa. O que remete ao que projetamos como algo puro, correto e
efetivamente bom, como esse ideal de cultura europeia, de conhecimento
intelectualizado e bem aceito, como nos alicerca Blommaert (2014), “o Inglés. E a
lingua da globalizagdo”, remontando as questdes de preferéncias por aquilo que é
global, falado, dito, escrito.

Pensando nessas imbricacOes, este estudo ainda em andamento, visa realcar
esses usos que se integralizam em nossa cultura- lingua, trazendo um novo aparato de se
entender o que é lingua como cultura carregada de signos de acordo com a historia de
cada falante que dela faz uso e como a ideia de ideologia linguistica do padrdo é
dissolvida, salientando que ndo existe uma lingua boa ou ruim, existe diversas
variedades e que estas variedades servem para apontar para os discursos que estdo
envolvidos em um dado contexto, propiciando descobertas entre culturas e
enriquecendo ainda mais as pesquisas nesse campo de estudo, por ter um objeto de
estudo atual.

Antes de iniciar a discussao sobre a questdo da hashtag, faz-se necessario uma
consideracdo assertiva de Blommaert (2014) sobre o que € ideologia linguistica e como
se organiza de forma a localizarmos os caminhos que seguirdo este trabalho. Sobre as

ideologias, Blommaert (2014) afirma:

“as ideologias linguisticas sdo crengas, ideias, visoes
e percepcdes sobre a linguagem e comunicagéo.
Esses complexos ideacionais pertencem a todos 0s
aspectos da comunicacdo: sobre formas e funcdes
linguisticas, assim como sobre os quadros mais
amplos de  comportamento  (frequentemente
denominados ‘ndo linguisticos”) em que ocorrem”

(cf.Woolard, 1998; BLOMMAERT, 2006).



encontro de estudos multidisciplinares em cultura

1 10 agosto 2018 | SALVADOR - BAHIA - BRASIL

Nesse contexto temos um estudo recente da Biggram® que nos aponta para as
principais hashtags utilizadas por falantes de portugués e que irdo nortear a pesquisa,
selecionamos as 10 primeiras® hashtags acompanhadas pelo nimero de
compartilhamentos, séo elas:

1. #love — 1.055.863.866

2. #instagood — 574.190.281

3. #photooftheday — 407.671.682

4. #beautiful — 379.321.180

5. #fashion — 367.351.709

6. #tht — 366.961.656

7. #happy — 362.295.044

8. #cute — 359.580.548

9. #me — 318.507.981

10. #follow — 317.999.745

Temos como pontapé de nossa analise a hashtag “love”-que em inglés significa
“amor”-, e como uma palavra que remete a sentimentos, a apreco e traduz em sua
significacdo forte afeicdo a algo ou alguém, temos acompanhando essa idiomatica,
geralmente, uma imagem e imagem segundo Joly (1994) ¢ “antes de mais algo que se
assemelha a qualquer outra coisa”, portanto, temos o signo de demonstragdo de algo
bom, feliz em fotos seguidas com essa hashtag, para além disso, partimos para a questao
de como a utilizacdo dessa expressao nos apresenta a questdo de usos idiomaticos a
partir do nimero de vezes que a expressdo foi utilizada, a questdo desse fluxo de idioma
que se entrecruzam para anunciar um momento, um fato, uma memoria, assim,
significando e ressignificando em outro idioma aquilo exposto no verbal que se mescla
com a semelhanca. Em relacdo aos hibridismos, que até pouco tempo ndo eram

incorporados como parte relevante de nossa sociedade, Moita Lopes (2013) nos fala

* Site de consultoria.
> Disponivel em: < https://www.biggraam.com.br/50-hashtags-mais-populares-no-instagram/>. Acesso
em 25/04/2018.
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“E difundida no Brasil, por exemplo, a ideologia de
senso comum de que este é um pais monolingue, no
qual se fala somente portugués-uma lingua com
limites bem claros-, deixando de lado as 274 linguas
indigenas, os usuarios de LIBRAS, as linguas de
fronteiras como espanhol, guarani, francés, inglés,
holandés e as inimeras linguas de imigrantes como
alemao, japonés, coreano, chinés, etc. e 0S processos

de hibridizacdo e mistura a que estdo submetidas”.

O que entendemos com isso, é justamente o fator de crenca de somente uma
unica lingua como a do Brasil, esquecendo que adjacente a Lingua Portuguesa existem
outras tantas linguas que também fazem parte da composi¢cdo discursiva em tantos
meios sociais culturais e digitais/virtuais em que estamos inseridos. Assim, pensando na
questdo da variedade linguistica, seriam esses usos recursos frente a resistir a essas
ideias vinculadas de que no Brasil s6 se fala ou s6 deve ser projetado o Portugués como
lingua Unica ou ainda como uma nova forma de aderir a moda usada em outro idioma
para chamar a atencdo, ganhar notoriedade em suas postagens. De uma forma ou de
outra, esta colaborando para transmissdo de ideias, pensamentos e fazendo crescer a
ideia de lingua em transito, trazendo para nossa pesquisa a relevancia de se pensar nesse
sentido, analisar os discursos e os fatores que influenciam tal enunciagéo.

Como segunda hashtag, temos a expressdo “instagood”- que aparenta significar
algo como “boa/bom”-, é utilizado para marcar coisas ou situagdes consideradas boas
pelo usuario, nesse contexto ndo temos uma imagem especifica preestabelecida para
significar a foto, mas que tem relacdo ao bem estar que a foto demonstra ou intenciona
transmitir para seus seguidores. Habita nesse sentido uma referéncia a deducgdes do que
se pode ou poderia retratar esse recurso linguistico em perfis de usuéarios falantes de
Portugués com o sentido da manifestacdo de um simples simbolismo em outro idioma.
Com isso, vemos certa abertura para a composi¢do de qualquer imagem que possa ser
associada ao termo, deixando livres as situacGes de se enquadrar o termo a algo ou
algum sentido. A significacdo esta para aquele que transmite a foto e juntamente a
imagem, explicita ou ndo, sdo pontos de andlise.

Na terceira analise, temos a expressdo “photo of the day” — que traduzida é

“foto do dia”-, nessa expressdo recorrente nos perfis do usuario do Instagram podemos
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perceber que ndo nos parece um “filtro” especifico de que imagem pode vir associada,
assim como de que forma podemos tracar uma ligacdo que relacione aquele enunciado
contendo crencas, ideais, conviccdes e todos os saberes que envolvem aquele ser e mais
ainda a questdo social, cultural e politica, nisso temos uma lacuna, e essa lacuna é uma
questdo que completa a teoria de signo, significado e significante. Podemos inferir e
esperar qualquer imagem, desde foto de cachorro a foto de passeio, de uma flor ou de si
mesmo.

Na quarta e quinta hashtag, temos as expressoes “beautiful” e “fashion” — a
primeira remete a beleza, e a segunda a moderno-, geralmente, é utilizada para
representar algo belo e bonito, de bom gosto, com boa aparéncia, a imagem que
acompanha faz relacdo com esses aspectos, tendem a ser foto de si ou de alguma roupa
nova, de marca, ou até mesmo algum acessério, remontando a caracteristica de ‘bom
gosto’. Vemos nessa hashtag o fator de vaidade x impressionar para ser notada/o. Isso
nos revela o fato de como a linguagem misturada a recursos imagéticos nos propicia
uma leitura particularizada de tal coisa, objeto e como o Instagram é justamente uma
rede social que carrega o0 objetivo de divulgar imagens/fotos se torna extremamente algo
gue mexe com o imaginario daquele que deseja mostrar, compartilhar. Sobre isso, a
escolha linguistica que utilizamos nos indexicaliza e temos em Moita Lopes (2013)
“com base em suas ideologias linguisticas, as pessoas indicam sua consciéncia das
escolhas das indexicalizagdes que fazem”. Justamente notamos esta afirmacéo no dia a
dia, no convivio social, de acordo com as preferéncias que optamos, a partir disso,
apontamos para algo, mostramos, exatamente, as nossas ideologias baseadas na
performance (BLOMMAERT,2014), linguistica que expressamos.

Temos “tbt” (Throwback Thursday), que traduzida para o Portugués ficaria algo
como “Quinta-feira do retrocesso”-, que tem proeminéncia nas legendas/hashtags em
perfis de usuérios da rede social Instagram, e seu uso é tdo recorrente que somente essa
expressao na legenda #tbt traduz de alguma forma aquilo que esta descrito nao verbal,
ou seja, a imagem. Nesse termo, observamos intuito memorialista, que quer retornar ao
passado, numa data especifica que remonte a quinta-feira vivida antes/anteriormente,
trazendo a questdo da saudade como pano de fundo. S&o imagens em contexto de
alegria, que expressam felicidade e trazem consigo pessoas, amigos ou
parentes/familiares. E baseada no significado da palavra reviver.
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A sétima hashtag ja é cristalizada entre os jovens usuérios do Instagram e é
utilizada mesmo por quem nao fala o Inglés, pois com a grande circulacdo desses fluxos
digitais as expressdes vao se tornando cada vez mais pertencentes a comunidade/grupos,
redes de amigos que também fazem uso da rede social Instagram e que véo se
expandindo e ganhando forca, ¢ comum encontrar a expressao “happy” em qualquer
perfil nos amontoados de imagens/fotos. Desse contexto, Moita Lopes (2013), afirma
que de contextos de desterritorializacdo surge os usos transidiomaticos (aqueles em que
h& mesclas) “em meio a fronteiras fisicas e cibernéticas, nas quais linguas, textos e
pessoas estdo em movimento”, dando a ideia de que ha intersec¢des que se encontram
para (re) formular novas formas de estudo, conhecimento e de sobrevivéncia, ocupando
novos espacos atraves da construcdo do que entendemos ou do que nos foi passado
como Portugués.

Como signo dessa hashtag, podemos analisar cenas diversas contendo pessoas,
comidas, animais, viagem, foto de aprovacdo em algo, em festa e em diferentes
ambientes como natureza, um lugar considerado “chique”, etc.

Na oitava expressdo mais utilizada, vemos ‘“cute”- que quer dizer em Inglés
“fofo”-, como a prépria mencéo ja revela, nesta linguagem predomina a carateristica de
algo no sentido de gracioso, encantador, leve entre outras. E acompanhado de fotos mais
“cuidadosas”, como animais de estimacdo, alguém de mais idade do seio familiar,
alguém mais novo como um bebé, sentido mais afetuoso, que se relaciona a emogéo e a
afetividade. E que pode mudar de acordo com a pessoa que expde a foto, de acordo com
a mensagem que se deseja passar ou revelar.

A hashtag “me”- revela um foco mais pessoal e se dirige ao proprio usuério do
perfil no Instagram, que traduzido significa “eu”, ocorre muito quando o usuario quer
compartilhar a sua propria imagem, seu autorretrato, chamando atencdo para as questoes
de se evidenciar o ego, indo com a ideia de Narciso; colocando na rede social seu estado
Oou como acontece muito em postagens no Instagram seu “mood”, outra expressdo em
Inglés muito utilizada pelos jovens em perfis e em campanhas de publicidade. Também
ocorrem casos em que acontece a contragao da expressao “me” para “instame”, criando
assim neologismos no intuito de atribuir visibilidade a rede social.

Por Ultimo, temos a idiomatica “follow”, que significa “seguir”-, nessa
expressao estdo embutidos os contextos: aquilo que esta implicito, o que esta de fato

exposto, 0 que o usuario quer transmitir, pois existe um conjunto de elementos que
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sucedem uma postagem como essa € que tenha essa expressao. Pode indicar apenas
mais uma hashtag usada depois de uma sequéncia de outras hashtags, pode ser um
pedido para que sigam aquele usuério, também pode significar uma forma indireta de
mostrar um pensamento sobre a imagem/foto que esta sendo exibida, levando a outras
interpretacdes. Nesse tipo de postagem, podem incluir variadas imagens/fotos, ndo ha
um critério comumente configurado, se trata da visdo que aquela/e usuario anseia
denotar.

Sobre os variados significados referentes as imagens/fotos e seus signos, temos
Joly (1994):

“Considerar a imagem visual composta de diferentes tipos de
signos equivale, como j& dissemos, a considera-la como uma
linguagem e, portanto, como um instrumento de expressdo e de
comunicagdo. Quer ela seja expressiva ou comunicativa, podemos
admitir que uma imagem constitui sempre uma mensagem para o

outro, mesmo quando este outro é o proprio autor da mensagem.”

(JOLY, 1994).

Entendemos a partir desse pensamento que a imagem sempre tera a funcéo de se
remeter ao outro, para outro e a si mesmo, aquele que precisa ver e ler aquela imagem,
que sera transmitida por meio de mensagem e pelas especificidades que envolvem a
situacdo comunicativa e interpretativa daquele contexto baseado nos recursos que estdo
dentro e fora do campo dialdgico, verbal/ndo verbal, retomamos assim, todo o contexto
das analises e que se fundamenta nessa interagéo.

Em relagdo as ideologias linguisticas relacionadas nessas exposi¢es e com base
nas observacOes feitas, podemos perceber as praticas discursivas que estdo se
direcionando cada vez mais rapido e de forma constante para promover novos conceitos
e novos instrumentos de se analisar contextos e textos (filtros) semioticos calcados em
processos de interacdo entre internet (redes sociais) /midias e também da necessidade de
se explorar outras ideias, partilhar, compartilhar, assim, forma-se as identidades
definem-se as ideologias e nesse mesmo caminho as ideologias linguisticas impressas
nas praticas sociais dos falantes de Portugués, promovendo as expressdes idiomaticas,
os transidiomaticos, as misturas, as mesclas de linguas para manter o elo de
comunicacdo, ali e aqui, em todo lugar, dialogando em vérias linguas, descontruindo

barreiras na linguagem e ampliando a necessidade de se pensar em lingua.



A

encontro de estudos multidisciplinares em cultura

10 agosto 2018 | SALVADOR - BAHIA - BRASIL

w.cult.ufba.brienecult

Portanto, 0 que nos aponta para 0s usos de hashtags em Inglés por jovens
falantes de Portugués é a questdo de reinventar em outro idioma uma possibilidade de
acessibilidade, de ressignificar aquilo que por muito tempo foi a lingua considerada
opressora ¢ a0 mesmo tempo a lingua do “prestigio social” que todos devem saber, pois
bem, nos meios de comunicagédo de internet, fica registrado que ndo necessariamente
precisa ter conhecimento da lingua especifica, o usuario sO precisa compartilhar,
replicar e desenvolver esse processo, aprender por meio dessas redes e provar
resisténcia, transformando a lingua opressora em lingua de contato, lingua de fronteira.
No entanto, hd a necessidade de reconhecer essas transformacdes e entendé-las como
nova construcdo do que chamamos de lingua como mesmo nos evidencia Moita Lopes
(2013), é pertinente que se procure entender os entrelacamentos dos elementos que
estdo surgindo permeados pela sociedade e também pela contemporaneidade que
vivemos e que estamos assistindo o crescer- a globalizacdo nos trouxe isto-, a situagao
de ampliar, de se locomover sem sair do lugar, a tela, imagens, a mensagem, linguas
fronteiricas, dialogos de transito, de sobrevivéncia, de experiéncia, de busca.

Faz-se necessario analisar os contextos onde as ideologias linguisticas ocorrem,
como ocorre, qual circunstancia é embasada e quais os fluxos relacionados a essas
ideologias e por quem sdo ditos, escritos, quais as fontes que permeiam toda essa
relacdo de resisténcia e poder e, nesse breve estudo intentamos através de dados tracar

relagcBes que podem servir para discussdes futuras e com teor mais acentuado, denso.
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